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En enero, la cadena chilena de gimnasios Sportlife �rmó un 
memorÆndum de entendimiento para fusionarse con la red 
colombiana de centros mØdico-deportivos Bodytech. Con 
esta unión, ambas compaæías reœnen 82 sedes que operan 
en Chile, Colombia y Perœ, con mÆs de 150.000 clientes 
activos, cerca de 2.500 empleados y ventas por 125 millones 
de dólares.

En declaraciones a Mercado Fitness, NicolÆs Loaiza, pre-
sidente de Bodytech, aseguró que �esta unión nos permite 
consolidar el liderazgo en la región�. En su opinión, �ambas 
compaæías compartimos la identidad en la forma de hacer 
negocios, siempre con el cliente en el centro, el bienestar de 
nuestro equipo humano y la creación de valor sostenible�.

Por su parte, Mauricio Musiet, director ejecutivo de Sport-
life, a�rmó que �las marcas seguirÆn operando de manera 
independiente en cada país� y mantendrÆn ademÆs sus pro-
pios equipos de ejecutivos. AdemÆs, manifestó que �la 
alianza aportarÆ los recursos necesarios para la consolida-
ción y la expansión en el territorio chileno y la región�.

FUSIÓN

En la actualidad, Bodytech tiene 40 sedes en Colombia y 5 
en Perœ. Mientras que Sportlife cuenta con 37 clubes entre 
propios y franquiciados en Chile. La meta de esta integración 
es duplicar su operación en la región durante los próximos 
cinco aæos. Asimismo, segœn los directivos, esta alianza for-
talecerÆ las condiciones de estabilidad para sus empleados.

Por otro lado, aæadió Loaiza, �pensamos ser pioneros en 
aprovechar el Mercado Integrado Latinoamericano (MILA), 
que integrarÆ los mercados bursÆtiles de Colombia, Perœ 
y Chile, y esto serÆ la plataforma para seguir creciendo en 
LatinoamØrica�. Aunque ya se sabe que los nuevos socios ini-
ciarÆn su proceso de apertura en la Bolsa, no se precisó si el 
debut bursÆtil se harÆ en Chile o en Colombia. 

Sportlife y Bodytech
Entre las dos cadenas reœnen 82 gimnasios que operan 

en Chile, Colombia y Perœ, con mÆs de 150.000 socios 

activos, unos 2.500 empleados y ventas anuales por 

125 millones de dólares.

Mauricio Musiet, de Sportlife,
junto a NicolÆs Loaiza, de Bodytech.

unen fuerzas
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Gold´s Gym
abrió nueva sucursal

La empresa Fitness Dominicana, repre-
sentante de Life Fitness en Repœblica 
Dominicana, acaba de inaugurar su pri-
mer showroom en Santo Domingo. En 
su discurso inaugural, Patricia Temiæo, 
gerente de la �rma, seæaló que uno de 
los objetivos de esta apertura es �crear 
en el país una plataforma de apoyo con 
un servicio tØcnico local y directo�.

REPÚBLICA DOMINICANA
CMS
organiza seminario

Life Fitness
inaugura showroom

CMS Caribbean dictarÆ el seminario 
�Cómo administrar tu gimnasio para 
maximizar ingresos y ganancias� en San-
to Domingo, el 25 de febrero, y en San 
Juan de Puerto Rico, el 18 de febrero. 
La inscripción a esta capacitación, que 
estarÆ a cargo del consultor Stefan Fe-
ketefoldi, tiene un costo de 249 dólares 
(incluye manual). El cupo es de 20 par-
ticipantes. Por mÆs información, puede 
escribir a stefan@cmscarib.com

La cadena Gold·s Gym, dirigida por 
Ian Rondon, abrió una nueva sucursal 
en la avenida Independencia de Santo 
Domingo. Este centro de acondiciona-
miento físico, que tiene una super�cie 
de 1.000 m2, estarÆ bajo la dirección 
operativa de Martín Gabirondo. Esta 
compaæía abrirÆ próximamente un 
gimnasio en la Galería 360 de Ferretería 
Americana.
















